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Content Marketing wird verstanden als ... .
und weiters ...

- Daten genetrieren - Kundenzufriedenheit und -loyalitat steigern
»Zielgruppen definierter

“ - Nach Abschluss servicieren - Employer Branding starken
ansprechen.

- Unternehmenskommunikation realisieren - Umsatz steigern

o - Stakeholder Relations starken
»Kundengewinnung bzw.
die Kundenbeziehung

» Diese Themen
auszubauen.

erachten Content-Marketer:innen
far ihr Unternehmen in Zukunft als wichtig ...
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Marketing Automation
(Marketingprozesse mit Software automatisiert)

19,1% Content Marketing il

Zielsetzungen in Unternehmen 38 %

Artificial Intelligence & Chatbots
Woflr Unternehmen Content Marketing einsetzen ...
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Corporate/Brand Newsroom
50 %—60 % nutzen Content Marketing —

bei B2B Unternehmen ‘
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Kundengewinnung Kundenbindung sind es bereits 56 %. A "g
Markenimage-Starkung
Websitebesuche/Traffic steigern

" prm—— 3 Assoziationen zu Content Marketing

Personalmarketing » Anhand von wertvollen Inhalten Menschen zu Marken-Fans entwickeln.
H 9 9 Q 9 9 e 9 9 9 Studie der COPE Content

Gewinnung von Kontaktdaten (Leads) » Mit dem richtigen Content, die richtigen Personen, zum richtigen Zeitpunkt erreichen. Peromance Group
m , durchgefuhrt von

» Informative Unternehmensinhalte gepaart mit der richtigen Bewerbung auf allen Kanélen. Mindtake Research
Up- und Cross-Selling

. GmbH; 2020 und 2021.
Weil guter Content auch gefunden werden muss. 2020 m-224, 2091 n=304,

Aktivitaten

Diese Content-Marketing-Aktivitaten setzen
Unternehmen vor allem ein ...
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Video & Bild Text Offline & Online
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Newsletter Social Media

30-50 %
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Webseiten
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Strategie

Unterstiitzung

durch Expert:innen

Woflr externe Partner:innen vor allem gebraucht werden:

Content-Produktion

Content-Bewerbung (iber Social Media/Google 40 %

Content-Bewerbung lber Medien 34 %

Reporting und Erfolgsmessung 30 %

Content-Planung 20 %

Strategie-Entwicklung A

Ihre Content-Marketing-Agentur mit dem
Nr. 1 Onlinemedien-Netzwerk Osterreichs

Mehr erfahren!

Sie wollen mehr zum Thema Content Marketing
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erfahren? Kontaktieren Sie uns unter s,

hello@copegroup.com oder besuchen Sie unsere I""E"i-l"- 'I|:l

Website copegroup.com.
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